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Weihnachtsgruf3 2010

Liebe Mitglieder,
,Lemgo ist in Lippe vorne!*

Das sagt die seit 3 Jahren
stetig wachsende Zentralitat
fiir unsere Stadt aus. Mit
rund |12% liegt Lemgo in
Lippe vor seinen Nachbar-
stadten. Die positive Ent-
wicklung wird besonders
durch die vielen neuen Ge-
schifte und Gastronomiebe-
triebe der letzten Monate
gepragt. H&M, C&A, Nanu
Nana, Café Vielfalt, Inter-
sport Henkel, Backerei Mef-
fert am Marktplatz, Horgera-
te Baschlebe und mehrere
kleine Geschafte in den FuB3-
gangerzonen und Nebenstra-
Ben sorgen fiir mehr Fre-

quenz und mehr Kunden!

Auch der neue Marktkauf
begeistert nicht nur die Lem-
goer sondern auch Men-

schen aus der Region.

Zur Zeit gehen bei Lemgo
Marketing wochentlich, teils
mehrere, Verkaufsflichenge-
suche ein, so dass die Nach-
frage grofBer ist als das Ange-
bot an freien Geschaftsrau-
men. Wir freuen uns, dass
unsere Beratungstatigkeit
der Hauseigentiimer grofB3es
Vertrauen geschaffen hat. In
unserem Biiro ist eine infor-
melle Zentrale fur alle Ver-
anderungen des Lemgoer
Geschaftsbesatzes entstan-
den. Informationen sind das
wichtigste Gut in Lemgo, um
sich weiterhin positiv zu
entwickeln. Und Entwicklung
heift: Investieren in den
Standort. Richtungweisend
sind hier das Parkhaus Wis-
te, der neue Marktplatz und
der ,,Hertie“-Umbau zu nen-

nen.

Beim Riickblick 2010 sollten
wir nicht unsere eigenen
erfolgreichen Veranstaltun-
gen wie das groB3e Public
Viewing zur FuBball WM, das
Strohsemmelfest, u. a. mit
dem ,,kultigen* Weindorf im
Abteigarten, das Moonlight-
Shopping und die Lemgoer

Eiswelt, vergessen.
Lemgo macht Spaf!

SpaB auf mehr in 201 I, mit
weiteren neuen Geschaften
in der Innenstadt und dem
Waunsch eines neuen Pflas-

ters in der MittelstraB3e.

Wir wiinschen lhnen ein friedvolles Weihnachtsfest und einen guten Rutsch ins neue Jahr

-

Wolfgang Jager

+ Team

Brigitte Spethmann-Heitlage

Vorstand

P.S.: Vielleicht kennen Sie jemanden, der noch Mitglied bei Lemgo Marketing werden kann,

um somit unsere wichtige Arbeit zu stdrken.
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Lemgoer Eiswelt 2010/ 201 |

Die sechste Lemgoer
Eiswelt gleicht einem
weiBlen Wintermir-
chen im Lippegarten.
Nach 39 von insgesamt 59
Betriebstagen ist das Er-
gebnis bisher vergleichbar
mit dem Vorjahr und so-
mit finanziell abgesichert.
Ein groBes Dankeschon gilt
den zahlreichen Lemgoer
Firmen und Geschiften fiir
Ihr Sponsoring. Diese Ein-
nahmen entsprechen eben-
falls dem Vorjahresergeb-

nis.

50.000 Flyer und 500 Pla-
kate wurden wieder im
Einzelhandel, offentlichen
Einrichtungen, Nachbar-
stadten und den Verteiler-
stellen der Lippischen Wo-
chenschau ausgelegt. Zu-
satzlich wurden rd. 4.000
S-Club-Mitglieder der

Sparkasse angeschrieben.

Der ,,Eiswelt-Express der
eurobahn rollt mehrmals
taglich nach Lemgo und
Radio Lippe ladt mit Wer-
bespots zum Eislaufen in

Lemgo ein.

Lemgo Marketing freut
sich in diesem Jahr Uliber
126 angemeldete Schul-
klassen, 25 Gruppen, 16
Eishockeygruppen und 20
Kindergeburtstage.

Beim Eintritt gibt es
selbstverstandlich wieder
Verglinstigungen in Ver-
bindung mit der euro-
bahn, der S-Club-Karte
der Sparkasse, der Stadt-
bus-Jahreskarte, dem
Eau-Le, sowie Rabattcou-
pons von Mc Donald’s

und dem ,,Stadtwerker.*

Das besucherstirkste
Wochenende war bisher
am 20. und 21. Novem-
ber mit fast 1.000 aktiven
Schlittschuhlaufern am

Tag.

Der ,,Kufen-Stadl“ mit
seinen Siidtiroler Speziali-
taten wird erneut von
den Caterern Uwe Keu-
neke und Otto Schliiter
betrieben. In diesem Jahr

wurden zusatzliche Un-

Mitglieder-Information

terstande geschaffen, die
fir eine gemiitliche Atmo-
sphare zum Einkehren

sorgen.

Die taglichen Laufzeiten bis
20 Uhr haben sich in die-
sem Jahr gut etabliert. Lei-
der werden die Sonderter-
mine ,,Party on lce*, mit
einer zusatzlichen Laufzeit
von 20:30 — 23:00 Uhr,
kaum genutzt. Im nachsten
Jahr konnen Firmenfeiern
ab 20:30 Uhr mit exklusi-
ver Eisbahnnutzung durch-

gefiihrt werden.

Bei der ,,Party on Ice*
spielen unsere DJ’s alle
Wounschhits von Charts bis
Apres Ski.

An folgenden Terminen
konnen Sie von 20:30 —
23:00 Uhr dabei sein:

- Mittwoch, 29.12.2010

Disco on Ice

- Mittwoch, 05.01.2010

Disco on Ice

- Freitag, 07.01.2011

Oldies on Ice

- Samstag, 08.01.201 |
Goodbye Lemgoer Eiswelt

Party

Hinweis: Webcam + Infos

unter:

www.lemgo-eiswelt.de
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Der Lemgoer Adventskalender

Dieses Jahr war die Ak-
tion ,,Lemgoer Ad-
ventskalender*‘ sehr
erfolgreich.

Von den 1000 gedruckten
Exemplaren wurden lber
830 verkauft. Teilweise
haben die Kalender sogar
eine weite Reise gemacht,
beispielsweise nach Koln
oder Hamburg, zu ,,Alt

Lemgoern®.

Der Kalender zeigt dieses
Jahr den weihnachtlichen
Lemgoer Marktplatz. Ge-
malt wurde das Aquarell
von dem Kiinstler Wolf-

gang Heinrich.

Geschenktipps zu Weihnachten

Wer fiir Weihnachten
noch keine Geschenke
hat, der kann in der Lem-
go-Information noch tolle
Geschenkideen bekom-

men.

Die Lemgoer Souvenirs emp-
fehlen sich auch fiir eingeses-
sene Lemgoer, denn viele
kennen gar nicht die interes-
santen Details ihrer eigenen
Stadt.

%

Hinter jedem Turchen
verbirgt sich ein Gutschein
oder Sachpreis mit einem
Mindestwert von 50,--€,
welche von Lemgoern
Geschaften und Gastrono-
miebetrieben zur Verfi-
gung gestellt werden. Zu-
satzlich werden jeden Tag
2 Preise der Privatbrauerei

Strate verlost.

Von dem Erlos werden die
Tannenbaume in der Lem-
goer Innenstadt finanziert,
sodass das vorweihnachtli-
che Einkaufen noch mehr
auf die Feiertage ein-
stimmt. Beteiligt haben

sich an diesem Projekt:

Neben vielen Blichern wer-
den lhnen auch Tassen, Ge-
schirr- und Handtticher, CDs
und DVDs und andere Klei-
nigkeiten angeboten. Fiir
Kunst oder Architekturfreun-
de ist besonders der Kunst-
druck mit figlirlichen Darstel-
lungen der historischen Fassa-

den eine tolle Geschenkidee.
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AESCULAP Apotheke,
Bandolera Store Lemgo,
Bartelsmeier Lederwaren,
Brillen Kuhlmann, Café
Ratswaage, Die Schmiede,
Eickmeier-elegance, Flei-
scherei Solfen, Fotostudio
Photo-Art, Foto Wilke
GmbH, Freizeitbad Eau Le,
Gerry Weber, Hotel
Stadtpalais, Hiite & mehr,
Korf Burozentrum GmbH,
Kuhlmann hut + miitze,
Lippe Lounge Lemgo, Pa-
peterie S, Rats-Apotheke,
Reisebiiro Kanne, Schuh-
haus Kuhlmann, Sparkasse
Lemgo, Steffi Kosmetik,
Stern Apotheke.

Weiterhin werden neben den
bekannten Spirituosen von
der Firma Schottker nun auch
verschiedene Flaschen mit
Weihnachtsmotiven angebo-

ten.

b
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Der Lemgo Flyer — Aus 2 mach |

Zurzeit wird ein neuer
Lemgo-Flyer erstelit.
Die zwei Broschiiren
»Lemgo aktiv erleben‘
und ,,Geschichte erfah-
ren‘ werden zusam-

mengelegt.

Der Flyer mit neuem De-
sign und ansprechenden

Texten informiert tuber

Sehenswiirdigkeiten, Ge-
schichte und Gastronomie

der Alten Hansestadt Lem-
go.

Die Gestaltung ist von

Martin Emrich vom Biiro
fur Design und der Text
von Stadtfiihrer Werner

Kuloge.

Der Prospekt erscheint in
einer Auflage von 30.000
Stiick. Die Broschiiren
werden groBflachig verteilt

und verschickt.

Stadtfiihrungen in Lemgo

Auch dieses Jahr wur-
den die Stadtfiihrungen
in Lemgo von Gruppen
wieder sehr gut ange-

nommen.

Insgesamt waren 231 Fiih-
rungen gebucht. Neben
dem Allgemeinen Rund-
gang werden auch themati-
sche Flihrungen angebo-
ten, wie beispielsweise zur
Hexenverfolgung, judi-
schen Leben, Nachtwach-

terrundgang oder auch

Fihrungen im historischen

Kostiim.

Zu den offentlichen Stadt-
flihrungen, welche jeden
Samstag von April bis Ok-
tober um 14 Uhr am
Marktplatz beginnen, wird
jetzt zusatzlich an jedem
ersten Samstag (Beginn:
05.02.11) eine Kirchturm-
besteigung der St. Nicolai
Kirche angeboten. Diese
Fihrung mit dem Titel ,,35

m Uber Lemgo* beginnt

Mitglieder-Information

um || Uhr bei der Tou-
rist-Information und kos-
tet 5,--€ pro Person. Auf
dem Kirchturm wird von
den Gasteflihrern etwas
zur Geschichte der Stadt
erzahlt. Im Preis enthalten
ist ein Glas Lemgoer Rat-
haussekt zum anstof3en,
um auch den schone Aus-
blick tiber Lemgo zu genie-

Ben.
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Veranstaltung Braker Feuer

Am Freitag, 19.11.2010
fand im Ortsteil Brake
dieses Jahr erstmals
das ,,Braker Feuer*
statt.

Bei knisternden Feuer,
stimmungsvoller Beleuch-
tung, Essen und Getranken
trafen sich viele Braker um
sich in gemdtlicher Runde

zu unterhalten.

Im Garten des Hauses
Eichenmdiller sorgte die
ortliche Feuerwehr fiir ein

warmendes Feuer. Ulrich

Siillwold von der Gaststat-
te ,,Elfmeter” und Dirk
Detering mit seinem Cate-
ring-Service sorgten fiir
das leibliche Wohl. Lemgo
Marketing war Ideengeber
fir diese Veranstaltung
und im Vorfeld, im Rah-
men des ,,Braker Stammti-
sches®, in die Planung und
Organisation mit eingebun-

den.

Der Erfolg dieser
,» I estveranstaltung* gibt

alle Beteiligten recht, dass

>4-.

man nachstes Jahr versu-
chen sollte das ,,Braker
Feuer* zu erweitern und
somit die Tradition des
ehemaligen ,,Braker

Treffs* wieder zu beleben.

Dann konnte die Braker
Mitte komplett mit Schau-
stellern und Standen aus-
gestattet werden um eine
kleine Kirmes zu ermogli-
chen, die man auch regio-

nal bewirbt.

wir in Brake

Seite 5
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GEGENWIND
14. Spielzeit der Freien Theatergruppe STATTGESPRACH..

Am 11. September beginnt die 14. Spielzeit der Freien Theatergruppe STATTGESPRACH.. im Lemgoer Kultur-
bahnhof. Mit bisher tiber 800 Vorstellungen und tiber 90.000 Zuschauern in den vergangenen Jahren zéhlt STATT-
GESPRACH sicher zu den kreativsten und bekanntesten Amateurtheatern in OWL. Zehn unterschiedlichste Produk-
tionen fur Jung und Alt werden in rund 50 Vorstellungen von September 2010 bis April 2011 im Lemgoer Kulturbahn-
hof tber die Bihne gehen und wieder beste Unterhaltung garantieren.

Die neue Spielzeit hat das Motto ,GEGENWIND" — Die Besucher kénnen sich auf eiskalte Unternehmer, orientie-
rungslose Bank-R&auber, tollpatschige Mérder, nette Erbschleicher, scheinheilige Freunde, liebenswerte Kollegen
und viele andere ,nette Menschen, freuen, die einem immer nur das Beste wiinschen. Den Protagonisten wird in
den verschiedenen Stiicken ein spannender oder witziger, tragischer, irrsinniger- oder bdser, hinter- und vordergriin-
diger, kurzer oder langer, schwacher oder starker Gegenwind entgegenschlagen.

Eroffnet wird die neue Spielzeit im September mit 10 Vorstellungen des preisgekronten Stiickes Die Gronholm
Methode von Jordi Galceran. In einer brisanten Mischung aus Schauspiel, Krimi und Komédie sind vier Manager (3
Manner und eine Frau) auf der Suche nach einem Traumjob. Wie weit ist man bereit, fiir eine gut bezahlte Stelle die
berihmten Hosen runterzulassen? Die Idee dieses witzigen und spannenden Stiickes grindet auf einer wahren Be-
gebenheit.

Es spielen: llona Maal3, Markus Mogwitz, Frank Wiemann und Stephan Gottwald.

Die Trash-Komdédie: ,Shakespeare, Morder, Pulp & Fiktion* von John von Duffel wird im Oktober aufgrund der
steigenden Nachfrage mit drei weiteren Vorstellungen verlangert. STATTGESPRACH spielt dieses auRergewshnli-
che Stick zurzeit als einzige Buhne in Deutschland und wurde mit dieser ungewoéhnlichen Produktion auch zu den
Festspielen nach Oppenheim eingeladen. Speziell des grol3en Zuspruchs bei jingeren Zuschauern zahlen Schiler
(ab 14 Jahren) und Studenten bei diesen Vorstellungen nunmehr einen ermafigten Eintritt von 9,00 Euro!

Die herrliche Generationenkomddie ,Asche & Aquavit* von Bengt Ahlfors ums erben und vererben die in Zusam-
menarbeit mit dem Generationenbeirat der Stadt Lemgo produziert wurde, wird mit sieben Vorstellungen bis zur 14.
Vorstellung im November verlangert. Auch dieses Erfolgsstiick spielt die Lemgoer Theatergruppe STATTGE-
SPRACH zurzeit als einziges Theater in Deutschland.

Natdirlich steht auch der unverwuistlich-witzige Kult-Klassiker “ HERMANNs SCHLACHT* von Uli Brée nach 13 Jah-
ren Spielzeit weiterhin auf dem Lemgoer Spielplan. 40 bekannte Schauspieler treten in dieser Inszenierung einfach

nicht auf und tGberlassen dem unbekannten Statisten namens ,Hermann*, die groRe Theaterbihne. ,Hermann“ sagt
also die Vorstellung ab und bittet das Publikum wieder nach Hause zu gehen. Was ist aber, wenn niemand geht?

Als Kinderstiick prasentiert STATTGESPRACH im Dezember zwei Gastspiele der Jungen Oper. Die Mitmachoper
.Hansel und Gretel* von Engelbert Humperdinck wird fur Kinder ab 6 Jahren ein spannendes Erlebnis werden. Die
Junge Oper hat bisher vor tiber 270.000 Kindern und Jugendlichen bewiesen, dass Oper faszinierend, mitreiend
und auch ,cool” sein kann. (Eintritt einheitlich 8,00 Euro)

Mitglieder-Information
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Die letzte Spielzeit hat gezeigt, dass bei der abgedrehten Komddie ,Zwei wie Bonnie und Clyde* von Tom Miller
und Sabine Misiorny das Publikum vor Lachen auf dem Boden lag. Diese rasante Gaunerkomddie um das schnelle
Geld handelt von einem tollpatschigen Rauberduo. ,Manni und Chantal“ wollen ihr tolles Leben auf einer Stidseein-
sel durch einen Bankeinbruch finanzieren. Schade ist nur, dass sie irgendwie immer wieder in einem Schuhlager
landen und den Bankeinbruch Uben miissen. Diese Komddie wird vom 8. Dezember bis zum 15. Januar in 13 Vor-
stellungen im Lemgoer Kulturbahnhof zu erleben sein.

Mit dem gefeierten ThekenTheater BEST-OF Nr. 2 wird es ab Januar 2011 auch eine literarisch und musikalische
Wiederaufnahme geben. ThekenTheater kann alles sein, wie das Leben selbst oder die zuféllige Begegnung an ei-
ner Theke. Im Januar stehen sechs Vorstellungen auf dem Spielplan.

Literarisch geht es auch am 26. Februar mit der Autorenlesung von Dr. Sigrid Schiler Juckenack weiter. lhre wun-
derbaren ,Geschichten aus der Kleinstadt” sind heitere und nachdenkliche Storys, die auch vielen Bewohnern Lip-
pes eigentimlich vertraut vorkommen werden. Ein Lesespal fir Menschen aller Altersstufen. (Eintritt 9,00 Euro)

Als spannende Neuproduktion spielt STATTGESPRACH von Mérz bis April die gefeierte Komédie ,Der Krawatten-
klub* von Fabrice Roger-Lacan. "Der Krawattenklub", ist ein starkes Stuck Theater, ein eskalierender, bitterernster
und doch auch komischer Streit um Freundschaft und Verlasslichkeit, um Treue, Aufrichtigkeit und das Recht auf
Distanz in einer Freundschaft — ,Der Krawattenklub® wird im Frihjahr fur reichlich Gesprachsstoff sorgen. Premiere
istam 5 Méarz 2011. Die Krawatten binden Markus Mogwitz und Frank Wiemann.

Der Kartenvorverkauf fur alle Vorstellungen (mit Ausnahme der Silvestervorstellungen) lauft ab sofort in der
Lemgo-Information TEL. 05261 /9 88 70 und in allen Geschéftsstellen der Lippischen Landeszeitung.

Die neusten Spielplane liegen bereits lippeweit in zahlreichen Geschéaften aus.

Weitere Informationen auch im Internet unter www.stattgespraech.de

oder unter www.kulturbahnhof-lemgo.de

Aktuelle Eintrittspreise

Vorverkauf: 13,00 € Abendkasse: 13,00 €

Abweichende Preise und ErmaBigungen:

Hansel und Gretel Eintritt: Erwachsene / Kinder 8,00 Euro
(freigegeben ab 6 Jahren)

Zwei wie Bonnie und Clyde Eintritt: Jugendliche 8,00 Euro
(freigegeben ab 10 Jahren)

Shakespeare, Morder, Pulp & Fiktion Eintritt: Schiler und Studenten 9,00 Euro
(freigegeben ab 14 Jahren)

Geschichten aus der Kleinstadt Eintritt: einheitlich 9,00 Euro

(Autorenlesung)

Mit freundlichem Gruf3
Fir das Ensemble

Frank Wiemann


http://www.stattgespraech.de/�
http://www.kulturbahnhof-lemgo.de/�

TERMINUBERSICHT 2011

Lemgo Marketing e.V.  (Anderungen vorbehalten!)

Monat Tag Datum Uhrzeit VA Ort
Februar
Donnerstag | 03.02.2011 19:00 Vorstand
Marz
Donnerstag | 17.03.2011 19:00 Vorstand
April Stiftung Eben-
Dienstag 19.04.2011 19:30 MV Ezer
Mai
Dienstag 10.05.2011 15:00 Beirat
Juni
Donnerstag | 09.06.2011 19:00 Vorstand
September
Donnerstag | 08.09.2011 19:00 Vorstand
Oktober

Dienstag 11.10.2011

15:00 Beirat

November |[Donnerstag [noch offen

19:00 Vorstand

MV: Mitgliederversammlung

Beirat
Vorstand
Lemgo
Marketing e.V.
KramerstraBe |

32657 Lemgo

Telefon: 05261 98870
Fax: 05261 988728
E-Mail: info@lemgo-marketing.de

V.i.S.d.P.: Wolfgang Jager
Texte und Fotos: Lemgo Marketing

Layout: Heiko Marx

Der Motor fiir die Innenstadt!

Lemgo Marketing e.V. vertritt lhre Interessen
gegeniiber Politik, Verwaltung, Presse und

natiirlich gegeniiber lhren Kunden.

Der Handel braucht den gemeinsamen
Auftritt, um durch gemeinsame Forderungen
und Ziele bei den entsprechenden Partnern

erfolgreich zu sein.

Gemeinsame Forderungen sind starke

Forderungen!

] Y W
www.lemgo-marketing.de

-,



